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DER GRISSEMANN

Eigenmarke UNSERE KOSTBARKEITEN

7. Az;.‘sqwupl_aqc und 'B«.w((iqrij/uje,

es derzeit ein sehr groBes Angebol an oft sehr glinstigen Pradukten von groBien Industrie-

In der Lebensmitielbranche gib

betrieben. In diesem immer harter werdenden Wettbewerb wird es fir kleinbauerliche Betriebe und andere regionale

e immer schwieriger zu bestehen. Folge dessen sind auch unsere Kulturlandschaften und der Erhalt unserer
: DER GRISSEMANN stark mit der

regionalen Kostbarkeiten geféhrdet. Als Eirizel
Region und den Menschen verbunden. Um die heimische Natur und unsere regionalen Landwirte und Kleinstbetriebe

mit ifren wertvelien Kostbarkeiten zu unterstitzen, hat DER GRISSEMANN bereits im April 2017 eine neue Funktion for
s Sortiment im Unternehmer installiert. Die Koordinatorin kimmert sich um die Zusammenarbeit mit regionalen

rim Tiroler Oberland |

Kleinstbetrieben und Herstellern regionaler Produkte sowie die verstarkte Vermarktung regionaler Produkte.
Mittlerweile bietet DER GRISSEMANN seinen Kunden mit iiber 250 regionalen Produkten eine breite Auswahl an heimi-
schen Kostbarkeiten an. Mit der regianalen Eigenmarke ,Unsere Kostbarkeiten” mochte DER GRISSEMANN die Ideslogie

weiter verfolgen und die regionalen Produkte noch besser prasentieren.
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Als starkes Einzelhandelsunternehmen und durch die Zusammenarbeit mit den Tourismusbetrieben mdchte DER GRISSE

MANN mit der Eigenmarke ,Unsere Kostbarkeiten” die Wertsch&tzung fir regionale Produkte erhdhen und so die Nach-

frage nach Produkien van heimischen Landwirten und Kieinstbetrieben steigern. Dies verbessert in weiterer Folge diz

Einnahmequelle der regionalen Betriebe. Im Gegenzug erhalt der Konsument ein Topprodukt mit natirlichem und echtem

Geschmack sowie einzigartiger Qualitat. Dies weild auch der Hotelgast zu schatzen, Der qualitétsbewusste Gast wiinscht
sich Regionalitat und Authentizitat. DER GRISSEMANN agiert als Kenner, Entdecker und Forderer. Dadurch entstehen

vie Klemnstbetriebe als auch die Tourismusbelriebe profitieren.

Synergien von denen Landwirte

3. ‘/‘fr'r)gakfﬁ bl au / ‘
DER GRISSEMANN ALS VERBINDUNGSGLIED ZWISCHEN
LANDWIRTEN/KLEINSTBETRIEBEN UND TOURISMUSBETRIEBEN

Die Eigenmarke mit thren regionalen Produkten steht fiir Regionalitat, Authentizitat, Qualitat und Nachhaltigkeit. Damit

sich auch der Konsument auf diese Werte verlassen kann, gibt es gewisse Kriterien, die die Hersteller bzw. die Produkte

zu erfillen haben:
¢ Produkte kemmen groBteils aus dem Tiroler Oberland.

e Werte und Haltung stimmen mit den Werten vom GRISSEMANN iiberein.

ierwohls.

Dies beinhaitet u.a. eine hochwertig Qualitat und die Beachtung de:

* Keine industrielle Erzeugung der Produkte: Produkte werden von bauerlichen Kleinstbetrieben

und regionalen Herstellern bezoge

e ['s pesteht eine persénliche Beziehung zu de
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Erst wenn diese Kriterien erfiillt sind, werd
horigkeit zur

. Dabel stellt DER GRISSEMANN seine Hersteller und

Kaonsumenten kénnen auf die hohen Que

Eigenmarke durch einen gemeinsamen Markenauftritt gefestigt
dessen Produkte in den Mittelpunkt. Jeder Hersteller wird namentlich am Etikett erwahnt und auch die Verpackung wird

individuell an den Hersteller und sein Produkt angepasst
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DER GRISSEMANN

Weitere Vorteile fir die BAUERN UND HERSTELLER

¢ Direkte Ansprechpartner und Support von der Produktentwicklung bis zur Vermarkiung

o Sichere Verlriebsplattform — teilweise wird eine l@ngerfrisiige Abnahme vereinbart

e Unterstitzung in der Logistik

» Starke WerbemaBnahmen fiir die Eigenmarke, z. B. Webseite inkl. Webshop, Facebookseite
sowie in Flugblattern und Newslettern

o Asthetische Prasentation einer starken, regionalen Eigenmarke durch eigens angefertigte Zeichnungen
eines professionellen Tiroler [llustrators in Zusammenarbeit mit einer bekeannten Tiroler Werbeagentur

Die gebrandeten Produkte der Eigenmarke werden im Einkaufszentrum DER GRISSEMANN einer grofien Kundenmasse
angeboten, Als Forderer der bauerlichen Kleinstbelriebe und Hersteller stellt DER GRISSEMANN den Produkten der
Eigenmarke eine attraktive Prasentationsflache zur Verfligung. Direkt neben der Autobahn gelegen, 1st DER GRISSEMANN

eine beliebte Einkaufsmoglichkeit von Einheimischen und Gaster.

Als GroBhandler der Tourismusbetriebe in der Region hat DER GRISSEMANN auBerdem eine enge Verbindung zu den
Tourismusbetrieben. So kann DER GRISSEMANN eine effektive Zusammenarbeitl zwischen den heimischen Landwirten
und den Gastronomen sowie Hateliers herstellen. Von der Kooperation profitieren nicht nur die Landwirte sondern auch
die Gastronomen. Sie kénnen ihren Kunden Produkle von der Region anbieten, die durch die intensive Bewirtschaftung
der regionzlen Bauernhife und Almen, die traditionelle Ernte und die aufwendige Herstellung und Zubereitung entstanden
sind. Durch die Kostbarkeiten erhalten die Tourismusbetriebe Zugang zu nicht industrialisierten, standardisierten Pro-
dukien. Die heimischen Produkte werden nur in kleinen Mengen produziert und stehen daher nur in begrenzten Mengen
und teilweise auch nur saisonal zur Verfilgung. Dadurch kann der Gastronom seinen Kunden Speisen mit jenen Zutazen
anbieten, die anderswo kaum erhéltlich sind.

Weitere Ideen fiir TOURISMUSBETRIEBE

* Speisekarteneinlagen von regionaien Gerichten

¢ Aufsteller liber regionale Produkte fiir das Frohsticksbuffet in Holel- und Gastronomiebetrieben
s Bar-/Gin-Karte mit regionalen Mixgetranken

e Hofladen":
Im Hotel bzw. im Restaurant wird eine Auswahl an Kostbarkeiten ausgestellt
Die Gaste kdnnen die heimischen Produkte und regionalen Genusspakete als wertvolle Erinnerung kaufen.

* Rrand Movie:
Der Gast erfahrt die Geschichte zur Eigenmarke und lernt das Gesicht hinter dem regionalen Produkt kennen,

s Die Eigenmarke , Unsere Kostbarkeiten" wird sich standig weiterentwickeln. Deshalb unterstiitzt DER GRISSEMANN
die Tourismusbetriebe bei der Ausarbertung und Umsetzung weiterer Ideen, Aktionen und Werbemafinahmen.

Die Tourismusbetriebe kérinen durch die Regionalitdt, Authentizitat und Qualitét der Eigenmarke einen nachhaltigen
Imagegewinn und einen Wettbewerbsvorteil erzielen,
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DER GRISSEMANN

4. Mobiler Yhihnerstall — ein qelungenes ‘Br,i,s/; iel

Betriek in Faggen mit dem DER GRISSEMANN sehr intensiv zusammen arbeitet. Ein be
deres Projekt, das DER GRISSEMANN mit Hof Mair als Partner bereits Anfang 2018 gestartet hat, sind die fahrbaren
Hihnerstélle. Dieses Projekl aus der Region stellt das Tierwohl in den Mittelpunkt und schafft auBerdem Produkte in bes
ter Qualitat, Deshalb hat DER GRISSEMANN Hof Mair bereits in der Konzeptentwicklung und anschlieBend auch bel der
luktion bendétigte |nvestition zu ermbglichen, wurde 2ing

t DER GRISSEMANN fiir fiinf Jahre Gbernommen.
Die Eier werden in der Saison (berwiegend an Tourismusbetriebe vermittell. Die Restmengen in der Zwischensaison wer-
den im Einkaufszentraum verkauft. Da dieses Projekt alle Kriterien 1ir die Eigenmarke erfiillt, wurden die Eier nun auch
Gsungen gearbeitet, die mit dem einheitlichen

250N

Hof Mair Ist ein bauerlicher

Finanzierung und der Férderung unterstittzt. Um die fiir die Pre

ha

Fixabnahme von taglich 550 Eiern vereinbart. Diese Abnahmegararitie

in das Sortiment aufgenommen. Gemeinsam wurde an neven Verpackungs
SUnser Kostbarkeiten"” Design versehen werden.
Das Tearn von DER GRISSEMANN hat dieses Projekt von der Idee bis zur Vermarktung der Eier unterstiitzt,

INFDS ZUM MOBILEN HUHNERSTALL
Dig mobilen Hiihnersialle stehen nur kurze Zeit auf der gleichen Slelle und somit bleiben die Flachen bzw. die Grasnarben

intakl, Darlber lx‘rm,.s wachst das Gras durch den Hihnerkot am Feld kraftig nach. Durch den sténdigen Standortwechsel
samt drer Hithnerstéllen leben

und die automatische Auslaufklappe erhalten die Hihner taglich frisches Gras. n den insges
jewells 350 Hihner, Durch die Haltung 1n Kleingruppen haben die Tiere weniger Stress und sind weniger anfallig tar
Krankheiten. Vom computergesteuverten Futterband bis hin zum individue!l steuerbaren Lichtprogramm wird das Hihiner-

mobil durch die Photovoltaikp e am Dach betrieben.

3. Slatus Quo vnd Auwsblick

Das Projekt Eigenmarke befindet sich momentan in der Anfangsphase. Aktuell arbeitet ein Team vom GRISSEMANN

enmarke zusammen. So werden unter anderem in gemeinsamer Ko-

intensiv mit den ersten regionalen Herstellern der Ei
operation individuelle Verpackungslosungen fiir die regionalen Kostbarkelten gefunden. Paraliel werden weitere Hersleller

regionaler Produkte gesucht, dic dic geforderten Kriterien erfiillen. Mit Mai wird eine Kampagne fir das Rollaut der Marke

gestartet, die sowohl uber Digital- als auch Printmedien ausgespielt wird. Die Vorstellung und Vermarktung der Eigenmarke
erfolgt Mitte Mai. Ab diesem Zeitpunkt kénnen die regionalen Kostbarkeiten auch online auf www.unsere-kostharkeiten.af

hestellt werden (derzeit noch in Ausarbeitung),

Die Eigenmarke , Unsere Kostbarkeiten™ soll sich zu einer etablierten Marke entwickeln und dadurch die Wertschatzung
fur regionale Produkte und die Arbeit der bauerlichen Kleinstbetrieben und regionalen Herstellern steigern und somit
deren Erhalt sichern. Um dies zu erreichen wird DER GRISSEMANN weiterhin die Zusammenarbeit mit den Bauern und

Herstellern regionaler Produkte sowie den Tourismusbetrieben forceren und ausbauen.

Anhan 7
o Zeitungsartikel zum heimischen Sortiment und zur Eigenmarke
Kundenrestzurants prasentiert wurden

o Poriraits der regionalen Bauern und Hersteller, die in der Speisekarle ur:
o Aufsteller iiber die Eier vom Hof Mair flr das Frihstlcksbuftel in I.UJ'-'.- und Gastronomiebetrieben
* Prasentation zum Thema regionale Produkle fiir den Besuch des Tiroler Landiages

chten zu den Produkten als Inlay in den Verpackungen

e Booklels mit perséniichen Gese
o Brand Concent (Auszug)

o Markenhandbuch (Auszug)
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